Das A EC der

Narrativen Kommunikation

A Ausdruck, Aufden, Athene, Authentizitat, Archetypen
= Beratung, Botschaft, Bildsprache, Beziehungen, Biographien
C Coaching

2 Dramaturgie, Dualitat, Denken, Dialog

& Erzahlung, Entwicklung, Einfachheit, Erleben

.+ Figuren, Flexibilitat

G Geschichten, Gruppen, Gesprache, Ganzheitlichkeit

/A Handlung, Handeln, Helden, Humanismus

</ Innovation, Intuition, Identitat, Interaktion

</ Jung

Y Kreativitat, Kommunikation, Klarheit, Kompetenzen
./, Leben, Logos

"y Mensch, Methoden, Marchen, Mythen

V¥V Namen, Normen, Neues

() Organisationen, Odysseus

79 Psychodrama, Perspektivenwechsel, Prozess, Potentiale
) Querdenken

22 Rollen, Raum, Rollenbilder, Rollentausch

5 Systeme, Skripten, Schreiben, Struktur, Spiele, Symbole
"7 Texte, Trainings, Themen, Teams, Traume

Z/4 Unternehmen, Unbewusstes

Y Veranderung, Vermittlung, Vielfalt, Verbindungen, Visionen
W Wirkung, Wissen, Werte, Wesen

= Ziele, Zusammenhange, Zuhoren, Zeit, Zukuntft.
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